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证券代码：002841                        证券简称：视源股份 

 

广州视源电子科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

                                                      编号：2023-05 

投资者关系 

活动类别 

 

☑特定对象调研     □分析师会议 

□媒体采访         □业绩说明会 

□新闻发布会       □路演活动 

□现场参观         ☑其他（电话会议） 

参与单位名称及

人员姓名 

安信证券、百川财富、高信百诺、华软新动力基金、源乐晟资

管、志开投资、北信瑞丰基金、博时基金、博裕资本、财通证

券、淳厚基金、德邦证券、东方财富证券、东方红资管、东方

证券、东海证券、工银国际、共青城容光投资、光大保德信基

金、丹松基金、广发证券、睿融基金、航长投资、国海富兰克

林基金、国金基金、国金证券、国联安基金、国任保险、国泰

基金、国泰君安、国投瑞银、国信证券、谦信基金、海通证券、

玖龙资管、凯岩投资、淳臻投资、宏利基金、泓德基金、华安

基金、华创证券、华福证券、华能贵诚信托、华泰证券、华西

证券、汇丰前海证券、惠升基金、嘉实基金、建信保险资管、

景顺长城基金、九泰基金、昆仑健康保险、摩根华鑫、摩根士

丹利、南方基金、幻方量化、宁银理财、农银人寿保险、鹏华

基金、前海开源基金、幂加和基金、泉果基金、仁桥(北京)资管、

融捷投资、山高国际资管、山西证券、大正投资、复星高科、

杭贵投资、健顺投资、泾溪投资、聚鸣投资、君翼博星创投、

开思基金、理成资管、利幄基金、明河投资、牛乎资管、盘京

投资、磐耀资管、朴易资管、睿郡资管、申银万国、慎知资产、

拾贝能信基金、世诚投资、天猊投资、小鳄资管、信璞基金、
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于翼资产、中域投资、申万宏源证券、怀新投资、嘉石大岩资

管、前海君安资管、前海唐融投资、尚诚资管、同创佳业资管、

铸成投资、中盈蓝景基金、施罗德投资、太平洋资管、泰达宏

利基金、天风证券、京东方创投、西南证券、鑫元基金、星泰

投资、兴业基金、兴业证券、兴银成长资管、寻常投资、阳光

资管、易方达基金、誉辉资管、长安信托、长城证券、长信基

金、涌悦资管、浙商证券、云杉投资、智子投资、中庚基金、

中金公司、民生银行、人保资管、人寿保险、银河证券、中加

基金、中泰证券、中信保诚资管、中信证券、中银国际、中邮

证券、众安保险、众诚保险、Bright Valley Capital 等 

时  间 2023 年 10 月 24 日 15:30-16:30 

地  点 公司会议室 

上市公司接待 

人员姓名 

董事长 王洋； 

财务负责人 胡利华； 

董事会秘书 费威。 

本次活动是否 

涉及应披露重大

信息 

否 

投资者关系活动

主要内容介绍 

一、公司 2023 年第三季度整体经营情况介绍 

2023 年前三季度，公司实现营业收入 153.83 亿元，同比下

降 4.14%；实现归属于上市公司股东的净利润 10.61 亿元，同比

下降 33.36%；实现扣除非经常性损益后归属于上市公司股东的

净利润 9.05 亿元，同比下降 36.01%。 

其中，Q3 公司实现营业收入 70.46 亿元，同比减少 0.30%，

环比降幅收窄；实现归属于上市公司股东的净利润 4.59 亿元，

同比下降 49.88%。 

分业务来看： 

（1）部件业务，作为公司的基本盘业务，Q3 收入与毛利
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率情况相对平稳，持续为公司提供稳定的现金流。 

生活电器业务继续保持快速增长，全年来看也能为公司收

入带来不错的增量。 

（2）教育业务，今年三季度国内教育市场竞争较为激烈，

影响到产品出货价格，导致整体营收有所下滑。加之显示屏的

价格有所上涨，使得毛利率承压。但从出货量看，同比依然有

所提升，行业地位进一步巩固。其中，K12 业务在收入端和利

润端承压明显；高职教业务则延续上半年的趋势，继续保持较

为不错的增长；此外，录播、智能讲台、教育 PC 等产品三季度

继续增长，其中教育 PC 表现亮眼，自今年发布以来，出货持续

增加，Q3 收入环比增长近 200%；以数字校园基座“希沃魔方”

为代表的软件业务也保持着持续增长。C 端业务目前发展平稳，

报告期内发布了希沃 V1 系列学习平板，在确保公司在低幼大屏

领域的领先优势下，逐步往高学龄段扩充。近期公司也发布了

希沃教学大模型，进一步助力教育高质量发展。 

（3）企业服务业务，受外部经济环境影响，Q3 收入有所

下滑，但数字标牌等会议周边产品有所增长。10 月 23 日，

MAXHUB 首发领效智会大模型内测版，将为用户带来更加人性

化和智能化的高效会议体验。 

（4）海外业务，Q3 营收实现大幅增长，主要得益于公司

持续拓展品牌客户，主要合作伙伴出货量的不断提升，以及海

外自有品牌业务持续推进。 

（5）新业务：报告期内 LED 业务营收同比基本持平；计

算设备、电力电子业务继续保持同比增长。 

 

二、投资者互动问答 

1、公司各主要业务板块毛利率的变动情况及原因？ 

三季度主要是教育业务的毛利率存在较大变动。国内教育

市场，受竞争加剧的影响，公司 K12 教育产品在保持出货量同
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比提升的情况下，出货价格同比下降，导致毛利率出现一定的

下滑；海外 ODM 教育市场，受竞争环境的影响，毛利率整体也

有所下滑；此外，主要原材料显示屏价格在三季度同比有所提

升，也对公司教育业务毛利率产生一定影响。三季度属于教育

旺季，国内教育业务及海外 ODM 教育业务营收规模较大，因此

教育业务的毛利率下降对公司净利润影响较大。部件业务、企

业服务业务及新业务毛利率相对稳定。 

2、海外业务 Q3 发展情况以及 Q4 预期如何？ 

海外市场下半年营收明显好转，具体来看，ODM 业务品牌

商的库存今年上半年陆续消耗完开始提货，公司客户拓展工作

报告期内也取得一定成效，此外，主要合作品牌商出货量的增

长也同步带动了公司产品出货量的提升；自有品牌方面，公司

持续推进海外自有品牌 MAXHUB 的建设，收入增长明显，报

告期内 MAXHUB 也已取得微软 Teams 认证，首批合作产品已

量产出货。基于以上原因，海外业务 Q3 收入实现较快增长。根

据目前的情况来看，预计四季度将延续三季度的增长趋势。 

3、生活电器及新业务的发展态势如何？ 

生活电器业务 Q3 继续保持快速增长，预计四季度能延续这

一趋势。生活电器业务主要为国内外家电品牌客户提供高可靠

性、高性价比的变频及智能解决方案。生活电器市场规模大，

未来增长空间广阔，公司将继续加大投入，推动生活电器业务

的进一步发展。 

随着新业务的发展及布局未来新方向的考虑，公司在报告

期内加强了在高水平管理人才引进方面的投入，同时也持续加

大产品技术的研发投入。计算设备业务、电力电子业务前三季

度收入继续保持同比增长，LED 业务收入基本持平。 

长远来看，公司将坚持“相关多元化”的原则，持续拓展

新业务，一方面基于主营业务内生式拓展新品类，如电源板、

投影板卡、IoT 板卡等，另一方面持续关注市场情况，通过外延
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式投并购进入更多相关领域。 

4、请具体介绍教育软件商业化的具体情况，未来是否会成

为公司新的成长曲线？ 

今年推出的数字校园基座“希沃魔方”可以实现应用数据的

综合分析、科学治理，并为区校教师培养、资源建设及设备运

维提供闭环支撑。希沃魔方的数据中心可以通过可视化数据看

板，提供多维度的数据分析，为各级教育主管部门、各级各类

学校提供科学数据决策依据，助力提升治理效能。目前，该业

务已贡献数千万收入，未来成长空间显著。 

当前，公司正在努力实现国产化替代，为教师打造完善基

础教学工具，为国家教育数字化转型贡献力量。同时，公司也

在思考逐渐向软硬件复合型业务模式转型，比如基于 AI 大模型

的增值服务。目前公司在教育领域和企业服务领域研发的垂类

大模型都可以在硬件终端部署。未来，针对之前的硬件终端公

司可以提供升级方案，满足存量市场客户对增值服务、数据安

全需求，同时也会凭借公司的营销网络和品牌形象进一步推广

这一可持续的、可迭代的服务，不断扩充增量市场。 

5、请具体介绍一下 AI 大模型如何赋能公司产品。 

关于公司教育产品，AI 大模型切实辅助解决教师在教室的

教学问题。以软件平台“希沃课堂智能反馈系统”为例，它可以

帮助教师进行课堂 3D 还原，完整回溯师生互动情况，通过教师

巡堂轨迹、课堂互动分析等 AI 功能，对课堂教学数据进行专业

分析，并能及时提供反馈意见，还可以根据教师对反馈意见的

采纳情况对课件进行自动优化。在希沃学习机上，同样推出了

多项 AI 新功能，比如绘本精读功能，可以使故事主角能说会动，

激发孩子阅读兴趣，AI 陪伴共读功能，可以与孩子交流，引领

孩子阅读、思考、提问与表达，辅助孩子的成长陪伴。 

关于公司的会议产品 MAXHUB，新发布的领效智会大模型

能够实现会议发言实时转录、会议纪要智能提炼，待办事项智
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能生成等会前、会中、会后的一系列功能。具体可以参见希沃

和 MAXHUB 的官方介绍。 

6、公司打算如何应对教育领域产品价格战？ 

价格竞争是诸多行业共同面对的问题。公司认为，只有坚

持推动产品创新，不断构建新的应用场景和解决方案，才有机

会摆脱同质化导致的价格竞争。实践上，一方面，公司不断基

于硬件终端开发新的功能和应用，另一方面，公司也在从单一

产品提供商向一整套解决方案提供商转型。这将有助于进一步

改善公司毛利率。比如公司推出的搭载教学大模型的希沃第七

代交互智能平板拥有本地化算力，在满足算法稳定运行、保证

信息安全的同时可以提升公司产品价值，提升盈利能力。 

7、请介绍学习机的产品情况和销售情况。 

目前学习机市场竞争激烈，且多聚焦在高学龄段学习提分。

希沃学习机产品定位清晰，现阶段主要服务于 3 至 12 岁学龄段

群体，主要有 W 系列学习机和 V1 系列学习平板。其中，W 系

列学习机专注于低幼学段小朋友的启蒙和陪伴，帮助他们提升

学习兴趣，养成学习习惯，这款产品在低幼市场依然拥有较强

的竞争优势。V1 系列学习平板是希沃主要面向小、初学段学生

的产品。目前，希沃学习机业务发展整体平稳。 

8、关注到三季度人员薪酬有变化，人员方面具体有哪些变

化？ 

三季度公司人员数量同比有所提升。一方面为加强海外自

有品牌建设，公司增加了海外营销人员规模；另一方面为促进

电力电子、计算设备、机器人等新业务的蓬勃发展，公司亦增

加了相关领域研发人才的储备。此外，报告期内公司还新入职

几百名校招生，为各业务的未来发展做好人才培养。 

附件清单（如有） 无 

日  期 2023 年 10 月 24 日 
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