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证券代码：002841 证券简称：视源股份

广州视源电子科技股份有限公司

投资者关系活动记录表

编号：2022-01

投资者关系

活动类别

√特定对象调研 □分析师会议

□媒体采访 □业绩说明会

□新闻发布会 □路演活动

□现场参观 √其他 ( 电话会议 )

参与单位名称及

人员姓名

中信证券、国信证券、申万宏源、广发证券、中金公司、华创

证券、华泰证券、兴业证券、安信证券、华金证券、Prudence

Investment Management (Hong Kong) Ltd.、 King Tower Asset

Management Co Ltd.、IDG 资本、Brilliance capital、3W Fund、

野村资管、泓德基金、景顺长城基金、南方基金、交银施罗德

基金、施罗德基金、东方资管、招商基金、中邮基金、中银基

金、兴全基金、中欧基金、永赢基金、银华基金、银河基金、

金鹰基金、长信基金、上银基金、上投摩根基金、前海开源基

金、鹏华基金、华夏基金、九泰基金、长盛基金、鑫元基金、

新华基金、西部利得基金、工银瑞信基金、富国基金、大成基

金、中信建投基金、中信保诚基金、中庚基金、诺安基金、摩

根士丹利华鑫基金、嘉实基金、惠升基金、汇添富基金、华泰

柏瑞基金、华商基金、华宝基金、华安基金、合煦智远基金、

国投瑞银基金、浦银安盛基金、富安达基金、国泰基金、国寿

安保基金、红塔红土基金、淳厚基金、创金合信基金、博时基

金、博道基金、源乐晟资管、景林资管、平安资管、中信资管、

中再资产、建信理财、大家资产、友邦资管、泰康资产、招银

理财、安信资管、重阳投资、君和资本、煜德投资、正圆投资、
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韶夏资管、阳光资管、中兴威资管、兴业国信资管、信璞资管、

长城财富资管、域秀资产、毅达融京、沣沛投资、五地资管、

万方投资、统一投信、盛泉恒元投资、领骥资管、大岩资本、

易正朗资管、拓璞资管、尚雅资管、名禹资管、奶酪基金、珈

元资管、常春藤资产、榜样投资、钦沐资产、宽远资产、进化

论资产、泓澄投资、荷和投资、乾璐资管、海通自营、容光私

募基金、瑞天资管、富敦投资、中盛恒升资管等

时 间 2022年 1月 26日

地 点 公司会议室

上市公司接待

人员姓名

董事长王毅然；

副董事长、总经理王洋；

财务总监胡利华

本次活动是否

涉及应披露重大

信息

否

投资者关系活动

主要内容介绍

1、2021 年公司实现营业收入 212.22 亿元，同比增长

23.90%，增长动力主要来自于哪些方面？

答：2021年以来公司海外市场的业务拓展已初见成效，交

互智能平板等终端产品在海外市场的销售收入同比增长 100%，

进一步强化了公司加大海外市场拓展的信心。

同时，公司继续深耕国内市场。在教育业务上，一方面通

过技术和产品创新，进一步提升希沃产品在 K12市场的综合竞

争力；另一方面，高等教育、职业教育、幼教、素质教育等增

量市场的业务开拓也取得了积极成效。希沃交互智能平板、录

播系统、个人学习终端、音视频周边产品、软件等教育相关业

务收入同比增长 21%。

在企业服务业务上，企业数字化需求正在快速增长，智能
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化显示的应用场景将越来越丰富，公司会继续优化渠道管理，

加大线上营销建设，同时也会积极拓展新零售、金融、医疗等

细分行业市场。国内以 MAXHUB 为代表的企业服务业务收入

同比增长 25%。

在部件业务方面，生活电器类部件业务收入同比增长

121%；在新业务孵化方面，LED显示业务收入同比增长 50%。

2、公司 2021 年实现归母净利润 16.86 亿元，同比下降

11.34%，前三季度的存货跌价因素是否延续影响到第四季度？

影响净利润表现的主要因素有哪些？

答：2020年下半年开始市场需求向好，在全球远程办公、

家庭互动娱乐、5G产业等相关产品需求快速增长等一系列因素

的带动下，电子产业链上游原材料供应短缺、价格上涨明显，

关键物料比如液晶面板、芯片在 2021年上半年供应有明显短缺。

为了迎接销售旺季需求，保障出货供应，结合对未来原材料价

格的走势判断，公司加大了策略采购及备货力度。截至 2021年

6月 30日，公司存货账面价值 41.7亿元，比年初增加了 20亿

元左右。根据《企业会计准则》的要求，基于谨慎性原则，公

司对各类资产进行了全面检查和减值测试，并按照一贯的计提

方法计提存货跌价准备。下半年，随着销售旺季相继到来，结

合部分原材料价格变化，公司第四季度未继续加大备货，且公

司成立存货管理专项小组，加大存货管理力度，公司存货逐步

耗用，已售存货对应的跌价准备相应转销成本，年底存货及跌

价准备余额回落至正常水平。

报告期内影响归属于上市公司股东的净利润表现的主要因

素为：（1）公司继续推动实施股权激励计划，股份支付费用同

比增加 16,562.41 万元；（2）社保缴费水平恢复、营销和技术

人员有所增加，2021年社保费用同比增加 10,732.70万元；（3）

加大新技术、新产品研发投入，研发费用增加 28,392.90万元；
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（4）加快市场开拓和品牌推广，广告宣传费增加 6,911.01万元；

（5）主要原材料液晶显示面板及芯片全年总体采购成本上升，

公司综合毛利率下降 1.7%。

3、公司四季度综合毛利率下滑，但产品毛利率提升，是什

么原因？怎样看待毛利率趋势？

答：2021年公司主要原材料液晶显示面板及芯片的成本上

升，公司综合毛利率下降 1.7%。公司第四季度综合毛利率下滑

主要系收入结构中的不同毛利率的产品占比影响所致。随着液

晶显示面板供应宽松、价格回落，在第四季度，液晶显示主控

板卡的收入增长较快，而教育交互智能平板的旺季已过，导致

板卡在第四季度营收占比提升，由于板卡毛利率明显低于交互

智能平板毛利率，则综合毛利率略有下滑。同时，从产品毛利

率变化来看，随着液晶显示面板价格回落、公司持续推出新产

品、不断优化产品结构和提升出货尺寸等因素或举措来看，公

司产品毛利率有所提升。

针对上游原材料供应及价格变动对毛利率的影响，公司将

密切关注供应链上下游的动态变化，在保持良性库存周转的情

况下和供应商洽谈全年的总采购量，充分发挥规模优势。同时，

公司尝试在海外企业市场进行品牌推广，未来一定程度上可以

提高海外获利能力。

4、2021年公司交互智能平板等终端产品在海外市场的销售

收入同比大幅增长，是否可持续？公司在海外市场未来有怎样

的业务规划和策略？

答：2021年，交互智能平板等终端产品在海外市场的销售

收入同比增长 100%，海外市场的业务拓展已初见成效。首先得

益于海外的市场规模，2021年以来欧美等一些发达国家及地区

政策支持推动采购、非发达国家及地区交互智能平板等终端产

品市场前景广阔，整体海外市场发展可期；其次公司结合不同
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区域的市场特点，基于国内业务长期积累的产品技术经验和能

力，研发符合当地用户使用需求的软硬件产品、加大海外当地

营销团队的建设和渠道建设、提升客户对公司及产品价值的认

同。综上，我们对海外业务的发展充满信心。

现阶段，运营全球化作为非常重要的战略目标，公司会加

快海外拓展和投入。一方面，我们将加快海外当地团队的建设

和渠道建设，提升属地国际营销能力；另一方面，我们会逐步

拓展海外产品线，将更多产品逐步导入海外市场，把握海外市

场快速发展的机遇。

5、2021年公司教育业务国内市场是否受双减政策的影响？

在业务开拓方面有什么计划？

答：2021年，公司积极响应国家双减政策，帮助学校引进

素质教育课程，提供素质教育培训方案。2021年，公司交互智

能平板在校外培训机构销售收入占公司教育业务国内市场总收

入较小，教育业务国内市场受双减政策的影响可控。

业务开拓方面，首先公司已开发录播系统、个人学习终端、

音视频周边产品等更为丰富的产品线及应用软件，从教育信息

化的教、学、管、评等细分场景，持续进行产品体系的构建和

升级；其次公司在中小学教育市场已搭建遍及全国的经销商网

络，其中有一部分可以复用于其它学段市场，同时将针对幼教、

高职教等新市场领域建立了专门的销售团队，面向全国范围逐

步拓展分销渠道。

综上，公司在巩固中小学教育市场的基础上，将努力开拓

幼教、高职教等新市场领域，由中小学市场向更多学段教育市

场延伸。在教育信息化 2.0阶段，公司将通过充分发挥希沃在教

育行业耕耘十余年积累的产品竞争力和营销能力、品牌口碑等

优势，开拓更广阔的市场发展空间。
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6、面对不断增加的市场新进入者，MAXHUB的应对策略

是怎样的？

答：各品牌厂商进入会议市场，说明会议市场广阔的发展

空间得到肯定，合力加速市场对会议产品品类的认知，有利于

缩短市场培育周期、带动会议市场快速发展。公司一直密切关

注市场竞争的变化，通过持续不断的产品创新、品牌建设、营

销渠道深化以及售后服务体系优化，进一步增强MAXHUB 的

品牌影响力和产品竞争力。

同时，除了会议室相对通用化的产品方案之外，我们将持

续加大与行业的结合，针对不同行业用户的差异化需求，为党

政、金融、医疗和新零售等细分行业提供综合性的解决方案，

以期为行业效率提升和知识资源有效沉淀赋能提效。

7、生活电器类部件业务呈现高增速，是来自于显控还是电

控，是行业爆发还是公司业务拓展的成效?

答：随着家电节能环保要求、智能化率、高端化率提升，

家电智能控制组件的需求也相应提升。相比电视行业较高的智

能化渗透率，生活电器目前的智能化渗透率还不高，市场潜力

巨大。近年来，公司在大力投入和开拓生活电器类的部件业务。

依托多年来的技术积累、供应链管理及规模优势，公司在生活

电器的主控板卡设计、电源控制管理和家电智能化等方向上积

极开拓市场、加大业务布局；主要为冰箱、空调、洗衣机、厨

电等品类提供控制与显示组件等通用或定制化的解决方案。由

于生活电器业务的产品研发周期均长于液晶电视主控板卡，

2021年公司生活电器业务的产品研发和市场拓展已初见成效，

客户群取得进一步拓展、大客户的项目有所突破，生活电器类

部件业务营业收入实现同比增长 121%，
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8、公司各主要业务所在的市场、客户、渠道差异较大，公

司是如何进行战略选择的？

答：公司在开拓一个新市场或一项新业务的时候，会充分

评估市场规模，并结合公司长期积累的核心技术能力和竞争优

势，分析市场格局，构建差异化的价值，总体上是先做强，再

做大。（1）以部件业务为例，公司以提供液晶电视主控板卡起

家，在这项业务上，我们积累了全球领先的音视频技术、显示

控制等能力，取得了液晶电视主控板卡市场第一的份额，沉淀

了扎实的制造管理能力和供应链管理能力；当我们看到生活电

器市场远大于电视机市场的商机时，我们将前述可迁移的能力，

应用到生活电器市场并不断打磨，逐步取得一定的客户规模，

目前也在推出变频控制的自主算法，顺应全球节能环保的趋势，

取代传统定频技术，我们也将获得新的竞争力。（2）以终端产

品业务为例，公司在国内教育市场和企业服务市场深耕多年，

市场份额多年蝉联第一，构建了优秀的产品力、完整的营销体

系、优质的客户服务能力以及品牌知名度和美誉度，当我们在

做教育业务或企业服务的产品品类拓展时，或是从传统招投标

方式进入自主采购方式时，这些竞争优势能够最大程度复用，

有助于在新市场或新产品拓展中抢占先机，快速构建新的竞争

力，并取得成效。（3）公司积极开拓海外市场，迪显咨询预计

2021年至 2025年期间，每年海外市场 IFPD出货量增速均高于

国内市场增速。未来我们将结合不同区域的市场特点，基于国

内业务长期积累的产品技术经验和能力，与海外伙伴一起打造

面向不同国家的产品及应用生态，积极把握海外市场的发展机

遇。

9、面对上游原材料供应情况变化莫测，公司未来的供应链

备货策略是怎样的？

答：目前公司供应链的整体策略是保持合理的周转率水平，
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一方面，公司密切关注供应链上下游的动态变化，结合业务规

划及市场订单情况，针对供应紧缺或持续涨价、采购周期较长

的物料进行合理备货，保障产品交付；另一方面，通过研发设

计降本，提升物料的通用性和标准化，在保持良性库存周转的

情况下和供应商恰谈全年的总采购量，充分发挥规模优势。

附件清单（如有） 无

日 期 2022年 1月 27日
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